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de aula

Puablico-alvo sugerido:

9° ano - Ensino Fundamental I1

Componente curricular: Duracao sugerida:
Lingua Portuguesa Uma aula de aproximadamente 45
mMinutos
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Objetivos

Objetivo geral: especificos: Conteudo e temas:

« Promover uma analise « Ler e interpretar textos « Conteuido Estrutura e
acerca da estrutura e publicitarios; funcao do texto
funcao do texto « Reconhecer a estrutura publicitario.
publicitario. bem como a funcgdo - Tema 1 Comercializagao

comunicativa e social de produtos/marcas.
do texto publicitario. - Tema 2 Saude publica:

conscientizacao e
prevencao.



Justificativa:

Destacam-se, neste plano de aula, os seguintes processos: leitura, interpretacao e
reflexao. Nesta proposta, tais processos sao considerados cruciais para o
desenvolvimento critico e autdbnomo do sujeito aluno.

Ainda vale salientar que este material esta em consonancia com a Base Nacional
Comum Curricular (BNCC), importante documento para a educacdo brasileira.
Assim, este plano propoe-se a fomentar as habilidades elencadas a seguiir:



Justificativa:

(EF15LPO01) Identificar a fungdo social de textos que circulam em campos da vida social dos
quais participa cotidianamente (a casa, a rua, a comunidade, a escola) e nas midias impressa, de
massa e digital, reconhecendo para que foram produzidos, onde circulam, guem os produziu e a
guem se destinam.

(EF69LP02) Analisar e comparar pecgas publicitarias variadas (cartazes, folhetos, outdoor,
anlincios e propagandas em diferentes midias, spots, jingle, videos etc.), de forma a perceber a
articulacao entre elas em campanhas, as especificidades das varias semioses e midias, a
adequacao dessas pecas ao publico-alvo, aos objetivos do anunciante e/ou da campanha e a
construcao composicional e estilo dos géneros em questao, como forma de ampliar suas
possibilidades de compreenséo (e produgdo) de textos pertencentes a esses géneros.
(EF69LP04) Identificar e analisar os efeitos de sentido que fortalecem a persuasido nos textos
publicitarios, relacionando as estratégias de persuasao e apelo ao consumo com 0S recursos
inguistico-discursivos utilizados, como imagens, tempo verbal, jogos de palavras, figuras de
inguagem etc.,, com vistas a fomentar praticas de consumo conscientes.




Orientacoes:

« Pode iniciar construindo o conceito de texto
publicitario. E importante que o professor
mediador estimule o aluno a citar exemplos e

caracteristicas recorrentes.

« Pode propor a realizacao de uma analise oral
sobre recortes de campanhas publicitarias,
tanto aquelas que direcionam a comprar
qguanto aquelas que fomentam o processo de
conscientizagcao a respeito de questoes
sociais.
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Ela chegouw. Uma cerveja que ndo tem vergonha nenhuma
de tomar a infciativa e seduzir vocé. Bem gelada, Bem loura.
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NOVO
CORONAVIRUS

SO A PREVENGAO PODE
EVITAR A TRANSMISSAO.

Cubraonarize aboca
ao espirrar ou tossir.

Para mais informacgoes,

clique aqui ou contate o
© 03198272-0553.
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PREVINA-SE!

EALIRELLL)

Segundo o Inca

(Instituto Nacional do Cancer),
6 em cada 10 mulheres

descobrem o cancer Fique atenta a qualquer

detmama pelo alteragdo suspeita na
autoexame. sua mama. Com o toque,
¢ possivel sentir um

AAPAPOA nﬂtlu]n a partir de IcT.
ESTA CAMPANHA, Cuide de voce.

assembléiaParaense




Caracteristicas
comuns do texto
publicitario:
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